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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforlgb (1 skema for hvert forleb)

Titel 1

Introduktion til faget markedskommunikation - velkomst

Indhold

Markedskommunikation. 2020 C-niveau, Ibog, Systime Forfattere:
e Michael Bregendahl

e Morten Haase
e Jan Halberg Madsen

ISBN: 9788761693068

Omfang

1 lektion

Saerlige fokuspunkter

Faget startes op, og faget prasenteres i grove treek for eleverne.
Underviser introducerer sig for eleverne, og eleverne introducerede sig for
hinanden.

Vasentligste Lareropleg samt fysisk presentation af hinanden i klassen.
arbejdsformer
Titel 2 Markedskommunikationens historie
Indhold Markedskommunikation. 2020 C-niveau, Ibog, Systime Forfattere:
e Michael Bregendahl
e Morten Haase
e Jan Halberg Madsen
ISBN: 9788761693068
Omfang 1 lektion

Saerlige fokuspunkter

Eleverne praesenteres for historien bag markedskommunikation.

Her fik eleverne desuden en rekke forskellige TVreklamer at se — reklamer
som skal illustrere udviklingen gennem tid. Her sa de reklamer fra 1980érne
og frem til i dag. Eleverne skulle i den sammenhang reflektere over
eventuelle skift i reklamefilmene i forhold til kensmenstre, sprog, effekter,

vardier mv.

Vasentligste
arbejdsformer

Eleverne sa reklamefilm i mindre grupper, og kan her diskutere udviklingen
gennem tiden med udgangspunkt i tv reklamer fra midt 1980 og frem til

dag.
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Titel 3 Kommunikationsmodeller
Indhold Markedskommunikation. 2020 C-niveau, Ibog, Systime Forfattere:
e Michael Bregendahl
e Morten Haase
e Jan Halberg Madsen
ISBN: 9788761693068
Omfang 1 lektion

Saerlige fokuspunkter

Eleverne fik de en kort gennemgang af den simple kommunikationsmodel
fra lerebogen. Her blev begrebet ”Stoj” gennemgiet, som en del af
perceptionsprocessen hos modtageren. Tilmed den udfordring der kan

veere forbundet med, nar budskaber skal videregives til 3. mand.

Vasentligste Lereropleg omkring kommunikationsmodellen.
arbejdsformer
Titel 4 Virksomhedens situation & malgruppe
Indhold Markedskommunikation. 2020 C-niveau, Ibog, Systime Forfattere:
e Michael Bregendahl
e Morten Haase
e Jan Halberg Madsen
ISBN: 9788761693068
Omfang 5 lektioner

Saerlige fokuspunkter

Eleverne praesenteres for begrebet marketingplan. Her er der fokus pa en
forstielse af afsenderens situation.

Altsa hvem afsenderen er, og hvordan dennes situation ser ud i forhold til
svagheder og styrker. Der er altsa fokus pa det interne hos afsender og
tilmed den omverden, som afsenderen et en del af — SWOT-model.

Her starter vi ogsa med at tale om afsenderens malgruppe, og vigticheden 1
at definere denne i form af en malgruppebeskrivelse og personas.

Vasentligste Lareropleg og gruppearbejde omkring sporgsmal til marketingplanen og
arbejdsformer malgruppe. Herefter falles gennemgang pa klassen.

Titel 5 Mil med kommunikationen

Indhold Markedskommunikation. 2020 C-niveau, Ibog, Systime Forfattere:

e Michael Bregendahl
e Morten Haase
e Jan Halberg Madsen
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ISBN: 9788761693068

Omfang

7 lektioner

Saerlige fokuspunkter

Eleverne praesenteres for begrebet mal. Altsa det at virksomheden kan have
forskellige mal 1 virksomheden og pa forskellige niveauer. Her er fokus pa
de 6 kommunikationsmal, som selve markedskommunikationen kan gore
brug af. Her skulle eleverne pa egen hind finde markedskommunikation
for restaurant Flammen, og identificere hvilket mal der er i spil, og hvilken
malgruppe det retter sig imod

Vasentligste Lezreropleg og gruppearbejde omkring 14 udvalgte reklamefilm fra
arbejdsformer forskellige afsendere. Her skal eleverne diskutere hvilke
kommunikationsmal, som er i spil 1 kommunikationen. Tilmed er der
arbejdet med en opgave om Handywoman.dk, da virksomheden har varet
benyttet i Erhvervsforlgb I (EO1).
Titel 6 Positionering
Indhold Markedskommunikation. 2020 C-niveau, Ibog, Systime Forfattere:
e Michael Bregendahl
e Morten Haase
e Jan Halberg Madsen
ISBN: 9788761693068
Omfang 8 lektioner

Saerlige fokuspunkter

Eleverne introduceres for begrebet positionering, og hvad der skal til for at
skabe en vellykket positionering. Der ses pa de forskellige strategier for
positionering, og begreberne USP, ESP og ISP. Vi ser nogle reklamefilm
og diskuterer anvendelse heraf. Vi ser pa begrebet positioneringskort, og
hvordan der kan arbejdes hermed. Eleverne har lavet en ovelse omkring
kendskab til brands indenfor udvalgte produktkategorier, og hermed
bevidstheden omkring begrebet top of mind. Der arbejdes med praktiske
opgaver til positionering — kun med BtC markedet.

Vasentligste Der er lereropleg om positionering. Eleverne har arbejdet i mindre

arbejdsformer grupper omkring opgaver fra opgavebogen til forstaelse af kapitlet. Tilmed
individuelt deltaget i ovelsen om top of mind af 4 forskellige
produktkategorier.

Titel 7 Branding

Indhold Markedskommunikation. 2020 C-niveau, Ibog, Systime Forfattere:

e Michael Bregendahl
e Morten Haase
e Jan Halberg Madsen
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ISBN: 9788761693068

Omfang

7 lektioner

Saerlige fokuspunkter

Eleverne presenteres for begrebet branding, og herunder personlig
branding, corporate branding, etc. Vi har set nogle videoer med Martin
Lindstrem omkring emnet, og eleverne har forsegt at overfore teorien til
nogle selvvalgte virksomheder, som de undersogte med hensyn til brug af

branding.

Vasentligste Eleverne har dels arbejdet individuelt og dels 1 mindre grupper omkring
arbejdsformer opgaver fra opgavebogen til forstielse af kapitlet.
Titel 8 Etik & lovgivning
Indhold Markedskommunikation. 2020 C-niveau, Ibog, Systime Forfattere:

e Michael Bregendahl

e Morten Haase

e Jan Halberg Madsen

ISBN: 9788761693068

Omfang 6 lektioner

Saerlige fokuspunkter

Eleverne presenteres for geldende lovgivning for hvordan der kan
udarbejdes markedskommunikation. Der har primart vaeret
Markedsforingsloven (MFL), som har varet 1 fokus. I hvert fald er de
vaeesentligste omrader af loven gennemgaet, sa eleverne nu ved hvilke
rammer der er for at udarbejde markedskommunikation i DK. Der er ogsa
set udsendelse o Elgiganten 1 relation til god markedsforingsskik.

Vasentligste Eleverne har dels arbejdet individuelt og dels i mindre grupper omkring
arbejdsformer sporgsmal til lovgivningen — grundleggende Markedsforingsloven.
NB. Der er ikke arbejdet med Oprethavsloven

Titel 9 Kommunikationsparametre — herunder reklamemedier
Indhold Markedskommunikation. 2020 C-niveau, Ibog, Systime Forfattere:

e Michael Bregendahl

e Morten Haase

e Jan Halberg Madsen

ISBN: 9788761693068

Omfang 8 lektioner
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Saerlige fokuspunkter

Eleverne er prasenteret for de forskellige kommunikationsparametre, og
hermed ogsa virksomhedens brug af reklamemedier. Emnet har indgaet 1
EO1 projekt om Handywoman.dk, hvor de skulle bruge de forskellige

kommunikationsparametre i praksis.

Vasentligste Lareropleg, og ellers gruppearbejde i EO1 forlobet.
arbejdsformer
Titel 10 Paid, owned og earned media
Indhold Markedskommunikation. 2020 C-niveau, Ibog, Systime Forfattere:
e Michael Bregendahl
e Morten Haase
e Jan Halberg Madsen
ISBN: 9788761693068
Omfang 5 lektioner

Saerlige fokuspunkter

Eleverne arbejder med emnet i EO1 projekt om Handywoman.dk, hvor de
ogsa har haft fokus pa vitksomhedens online kommunikation. Sa det er
med fokus pa henholdsvis owned, paid og earned medier, og hvordan disse
skal understotte hinanden, og her inddrages POEM-modellen.

Vasentligste Lzreropleg via online. Eleverne har arbejdet i EO1 grupper omkring
arbejdsformer opgaven om Handywoman.dk.
Titel 11 Medieplanlegning & budgettering
Indhold Markedskommunikation. 2020 C-niveau, Ibog, Systime Forfattere:

e Michael Bregendahl

e Morten Haase

e Jan Halberg Madsen

ISBN: 9788761693068

Omfang 1 lektion

Saerlige fokuspunkter

Eleverne burde have faet indblik i at der ogsa skal teenkes skonomi, nar det
optimale kommunikationsstrategi skal fastlegges. Der er bl.a. begreber som
D-dag, dobbeltdakning, Indrykningspris, Kontaktpris, Lasertal, Oplag,
Produktionsomkostninger, Stoj og Wear-out effekten. Der er suppleret
med nedennzxvnte materiale:

Hvad koster online markedsfgring.docx
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https://www.lectio.dk/lectio/186/lc/45822154626/res/45822154628/Hvad%20koster%20online%20markedsf%C3%B8ring.docx
https://www.lectio.dk/lectio/186/lc/45822154626/res/45822154628/Hvad%20koster%20online%20markedsf%C3%B8ring.docx
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Priser pa online markedsfaring.docx

N@GLEN TIL BEDRE PRISER PA FB og
Instagram.docx

Vasentligste NB. Ej gennemgiet.
arbejdsformer
Titel 12 Kontrol af kommunikationsindsatsen
Indhold Markedskommunikation. 2020 C-niveau, Ibog, Systime Forfattere:
e Michael Bregendahl
e Morten Haase
e Jan Halberg Madsen
e ISBN: 9788761693068
Omfang 1 lektion

Saerlige fokuspunkter

Eleverne er lynhurtigt gjort bekendt med virksomhedens muligheder for at
kontrollere medieindrykningen/indsatsen.

De er prasenteret for de forskellige metoder til kontrol af kommunikations
indsatsen — prae- og post-test. Tilmed kort faet vist markedskortet.

Vasentligste NB. Ej gennemgiet.
arbejdsformer
Titel 13 Den kreative kommunikationsstrategi (eksamensforlgb)
Indhold Markedskommunikation. 2020 C-niveau, Ibog, Systime Forfattere:
e Michael Bregendahl
e Morten Haase
e Jan Halberg Madsen
e ISBN: 9788761693068
Omfang 27 lektioner

Saerlige fokuspunkter

Eleverne har afslutningsvis arbejdet med et lengerevarende forleb, som
tilmed skal kunne inddrages til den mundtlige eksamen i faget.

Projektet omhandler deres egen udvalgte virksomhed fra besog pa
Formland messen i Herning d. 4/2-22.

Hertil skal de udarbejde en kreativ kommunikationsstrategi. Forst arbejder
de strategisk omkring virksomhedens situation 1 markedet — der afsluttes
med en SWOT-analyse.
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https://www.lectio.dk/lectio/186/lc/45822284159/res/45822284160/Priser%20p%C3%A5%20online%20markedsf%C3%B8ring.docx
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Hernast skal de hver iseer med udgangspunkt 1 den valgte strategi for
virksomheden, udarbejde en pressemeddelelse.

Herefter skal de gruppevis udarbejde et kreativ bud pa en reklame til brug
for trykte medier og eventuelt andet promotion.

De skal argumentere for opbygning af reklamen, inddragelse af
psykologiske virkemidler mm.

Sidst skal de taenke i1 oplevelseskommunikation, og med udgangspunkt i
den oplevelse de vil arrangere, skal de vurdere den ud fra eventens DNA
og hvorvidt oplevelsen inddrager malgruppens sanser. De skal i al den
udarbejdede kommunikation have virksomhedens overordnede strategi 1
fokus og ikke mindst malgruppen.

Heri indgar kapitlerne 9, 10, 11, 12 & 13.

Vasentligste Eleverne har arbejdet i selvvalgte grupper. Der har varet lereroplag
arbejdsformer omkring emnerne, som indgar i projektforlobet. Sidst skal eleverne

gruppevis presentere deres besvarelse af opgaven.
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